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媒体概要
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パリ、ミラノ、NY…。世界中から発信されるトレンドに東京のリアルな

気分をミックスして着こなすのがGINZAのスタイル。20～30歳代の読者

に向け、ファッションだけでなく、ビューティ、フード、カルチャー情

報など幅広く楽しい話題をお届けする月刊誌です。

⚫ 創刊：1997年

⚫ 発売日：毎月12日

⚫ 平均発行部数：45,833部

「GINZA」本誌がもつ世界観を踏襲しつつ、

速報性やSNSを含めた拡散力を兼ね備えて、

2016年4月にスタート。「スタッフが本当に

いいと思ったヒト・コト・モノのみ」に厳選

し情報を紹介しています。ユーザーの平均年

齢は28歳。また、デジタルネイティヴである

ミレニアル世代からの支持も高く、未来のラ

グジュアリー&ハイブランドのユーザーにも

リーチできるメディアとして日々進化中。

⚫ 月間PV：8,826,967

⚫ 月間UU：1,118,532

※2021年１月時点

about “GINZA”
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Media Data

Social User Profile

＋369,000 GINZAユーザーと最も親和性の高いSNS！
Feedに3連投する3POSTが人気メニュー

＋257,433 ニュース性のある記事、カルチャー、
コスメはTwitterでの拡散がおすすめ！

＋1,880,000
記事への流入数が増えています！
ファッション、ビューティー、インテリア
などのカテゴリが人気です。

月間閲覧者数

＋325,806

＋103,410

female

80%

male

20%

InstagramはWebサイト以上に、若い世代に多く見られています！

18-24

12%

25-34

42%

35-44

33%

45+

13%

※2022年09月時点

⚫ 女性がメインユーザーですが、男性からも関心を集めています。

⚫ 20代～30代のミレニアル世代に多く注目されています！

⚫ 大多数の方がスマホメインで閲覧しています。

⚫ 大阪・神奈川・大阪の３都市のユーザーが過半数を超えています。

Tokyo

Kanagawa

Osaka

Aichi

Saitama

Chiba

Fukuoka

Hokkaido

Hyogo

Kyoto

※「ginzamag」ユーザーデータをもとに作成 Google analytics調べ(2020.12~2021.11)

18-24

14%

25-34

31%
35-44

28%

45-54

17%

55+

10%

female

74%

male

26%

mobile

89%

desktop

10%

tablet

1%

GINZAユーザーってこんな人！

➢ 自分らしいスタイルを知っている

➢ ファッションはカルチャー周辺を掘り下げる

➢ 新しくて、ちょっと他と違う情報を探している

➢ 積極的にシェアしたりSNSの発信をする
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about “J-WAVE”

⚫ 高感度の都市生活者へ向け良質な音楽とハイクオリティなコンテンツを届ける都市型ラジオステーション。

⚫ 10月度ビデオリサーチ首都圏ラジオ聴取率調査では12～59才男女において No.1を獲得。

⚫ カバーエリアは首都圏を中心とする1都6県。日本の人口の30％である約4,300万人をカバー。

⚫ 自宅や車で聴取する従来のラジオのほかスマホ・PCで聴く「radiko」、スマートスピーカー、Podcasts、J-WAVE
の音声コンテンツ配信サービス「SPINEAR」、ニュースサイト「J-WAVE NEWS」などデジタルに拡大中。
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J-WAVE NAVIGATOR

アーティスト、DJ、俳優、モデル、クリエイターなど、各分野で活躍するユニークな才能を起用。



ご提案プラン
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マガジンハウス × JｰWAVE

音楽、ファッション、カルチャー、ライフスタイルにおいて、時代の一歩先行く情報を発信する
J-WAVEとマガジンハウスの2社がコラボレーションし、御社の商品やサービスを両軸から発信します。

コンテンツ制作・発信 ナビゲーターの起用・番組制作



コラボレーション企画の特徴

「声」によって情報を届けるJ-WAVEと、「写真とテキスト」によって情報を届けるマガジンハウス。
その2つがタッグを組むことで、トレンドに敏感で感度の高いユーザーに向けて視覚と聴覚の両軸でアプローチします。

視覚コンテンツ 音声コンテンツ

商品・サービスについて

より理解が深まる！

SNSでのアプローチ

メディアを横断しアプローチすることで、お互いの情報を補完し合いながら、商品・サービスのトレンド感を作ります。

SNSでのアプローチ
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座組の概要

ナビゲーター、アーティストを
アサインし商品を紹介する記事を制作

J-WAVEのオンエアとJ-WAVE NEWS（Web）、
マガジンハウスWebと各SNSで情報発信し、記事へ誘導

クライアントWEBサイトへ送客

https://news.j-wave.co.jp/
月間500万PV（平均）

※御社サイトからもリンク設置可能です。
※別途二次使用料が発生する場合がございます。

想定記事PV数12,000PV～

21 3

https://news.j-wave.co.jp/
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展開内容（J-WAVE）

ナビゲーターアーティストによる取材・体験レポート記事

J-WAVE オンエアー Podcast制作

⚫付帯SPOT CM OA

純広20秒×CM30本（CM制作費含まず）

⚫記事、podcast誘導パブリシティ

プレゼントパブリシティや事前収録40秒完パケパブなど詳細要相談。

⚫オリジナルPodcast制作

詳細についてはP13をご参照ください。

内容次第では別途費用が必要となる可能性があります。

※ナビゲーターに関してはテーマに応じてJ-WAVEからご提案させていただきます。
※ナビゲーター指定の場合は別途費用が必要となる可能性があります。
※サンプル商品提供についてはご協力をお願いいたします。
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オリジナルPodcast展開イメージ（J-WAVE）

Podcastタイトル案「J-WAVE meets GINZA ～●●●篇」

出演者
P12に出演したJ-WAVEがブックしたナビゲーターまたはアーティストと特集内容に
沿ったGINZAの編集者、スタイリスト、ライターなど

概要
P12で実施する取材・体験レポートと連動して、そこでは納められなかったブラン
ドや商品が伝えたいコンセプトや、ウェブ記事では文字数の関係で収まらなかった
インタビュー内容などを網羅するコンテンツを制作

備考

⚫ 15分～20分×2本（前編、後編）程度を想定
⚫ 基本的にはP12に出演したナビゲーターまたはアーティストがメインで登場するトークPodcastを想定。
⚫ 内容によっては追加演出の可能性もあり。

※起用者によって、出演費をご相談する場合があります。
⚫ 配信は各種は音楽配信サイトを想定（Spotify、Apple music、 Amazon music等）

※御社サイトからのリンク設置可能です。
⚫ Podcastの内容はテーマに合わせて、前述のインタビュー内容と連動する形でご提案させていただきます。

J-WAVE meets GINZA ～●●●篇
アーティスト◆◆がGINZA編集とライフスタイルの
こだわりについて語り合うラジオな時間・・・・

完成イメージ



飯田珠緒さん

モード誌を中心に活躍する
スタイリスト 。

服部昌孝さん

ミュージシャンからのオファー
が絶えないスタイリスト。

飯島朋子さん

広告やブランドカタログも
手掛けるスタイリスト。

松田ゆう姫さん

作詞・作曲やイラストなど、
多岐に活躍するアーティスト。

例えばブランドの音楽をテーマにした新コレクション発表だったら

Music

コンテンツ＆アサインイメージ案①

※人選案の裏取りはしておりません。
※内容によって、おすすめの方をご提案します。 14

GINZAがブッキングしたスタイリストとミュージシャンナビゲーター代表の新井和輝さん
による対談で、ショーやコレクションを音楽的な視点から語る。

https://www.instagram.com/tamaoiida/
https://www.instagram.com/masataka_hattori/
https://www.instagram.com/miss_tomoko/
https://www.instagram.com/yjymusic/


例えばブランドのダイバーシティに関する取り組みだったら

Diversity

コンテンツ＆アサインイメージ案②

※人選案の裏取りはしておりません。
※内容によって、おすすめの方をご提案します。 15

DEPTのオーナー兼バイヤーを
務める環境アクティビスト。

海外での活動も豊富なクリエイ
ティブディレクター。

松田ゆう姫さん

作詞・作曲やイラストなど、
多岐に活躍するアーティスト。

Eriさん（DEPT） 菊乃さん

GINZAがブッキングしたファッション系有識者とZ世代ナビゲーター代表のジェニーさん
による、ダイバーシティとファッションの未来について世代を超えた対談。

https://www.instagram.com/yjymusic/
https://www.instagram.com/e_r_i_e_r_i/?hl=ja
https://www.instagram.com/kiki_sun/?hl=ja


例えばお酒メーカーだったら

Alcohol

食、美容をデザインするマルチ
なクリエイター。

西村隆ノ介さん

例えば美容家電だったら

Beauty

コスメ、ファッションの広告
やショーなどを担当。

UDAさん

ファッション誌やカタログで
活動するヘアメイク。

石川ひろ子さん

食、美容をデザインするマルチ
なクリエイター。

西村隆ノ介さん

コンテンツ＆アサインイメージ案③④

16

※人選案の裏取りはしておりません。
※内容によって、おすすめの方をご提案します。

例えば「祝祭」をテーマにしたお酒の発売であ
れば、ナビゲーターの小橋賢児さんがお酒を飲
みながら「祝祭のプロデュース」についてのス
トーリーを語る。

J-WAVEがブッキングしたナビゲーターまたはミュージシャンが商品コンセプトの『美』
をテーマに暮らしにおける10個の『美に繋がるこだわり』を前編、後編にわたってお届け、
ウェブ記事ではダイジェストをPodcastでは完全版を配信。

https://www.instagram.com/1108_ryu/?hl=ja
https://www.instagram.com/udashi/?hl=ja
https://www.instagram.com/hiroko.ishikawa.eek/
https://www.instagram.com/1108_ryu/?hl=ja
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展開内容（マガジンハウス）

記事1本制作 媒体のSNS投稿 各3回

J-WAVEと連動し、起用者が実際に商品を体験する記事を1本制作し、

配信します。

さらにリール動画を1本制作し、Instagramストーリーズ、Twitter、

Facebookより計3回投稿します。

⚫ テンプレートタイアップ相当
⚫ 12,000~15,000PV想定
⚫ 商品は2～3アイテム（ルック）
⚫ 写真は5点程度
⚫ 都内半日撮影
⚫ 公式サイトへのリンク可
⚫ ご相談に応じて、支給素材などのミニマム記事や

カスタムデザイン等も可能です。
⚫ 大がかりな撮影等の場合は別途取材費が発生する

場合があります。

参考記事
https://ginzamag.com/lifestyle/yukamannamixlelabo/

商品の良さが分かるビジュアルと

テキストでしっかりと伝えます。

参考事例
https://www.instagram.com/reel/Cn6U9tIPv5f/

合計72万follower！以上

静止画を組み合わせ

動画を制作します。

https://ginzamag.com/lifestyle/yukamannamixlelabo/
https://www.instagram.com/reel/Cn6U9tIPv5f/
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料金

⚫ タイアップ記事

J-WAVE NEWSで掲載

オンエアでの記事誘導パブリシティ（詳細要相談）

⚫ SPOT CM OA

純広20秒CM30本（CM制作費含まず）

⚫ SNS投稿計3回

⚫ podcast制作（内容により金額変動あり）

※掲載希望日の40営業前までにお申し込みください。

通常価格 G460万円～（税抜）

⚫ タイアップ記事1本制作（モデル有）

podcastページのリンクを掲載

商品ページへのリンクも可能

⚫ リール動画１本制作

静止画を組み合わせて制作

媒体Instagramでも投稿

⚫ SNSブースト（2,700clicks想定）

⚫ SNS投稿計3回

通常価格 掲載費G260万円＋制作費N80万円（税抜）

パッケージ料金特別価格 G700万円
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オプションプラン（マガジンハウス）

J-WAVEと連動した、
媒体Instagramライブを実施。

リッチなデザインテンプレートで
よりパフォーマンスの高い記事を制作。

Podcast収録の様子を撮影し、媒体公式Instagramでも配信します。

番組リスナーだけでなく、媒体読者にもリーチすることができます。

リアルタイムでコメントを拾いコミュニケーションすることで、

読者の高いエンゲージメントを狙います。

＋G80万円（税抜）

撮影場所は番組の

収録スタジオを想定。

コメントも反映！

写真の点数もアップ！

リーチが期待できます。

⚫ リッチテンプレートタイアップ相当

⚫ 30,000PV想定

⚫ 写真は6～9点程度

⚫ 都内1日撮影

⚫ 掲載日の60営業日前〆切

＋G150万円（税抜）



参考資料
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LISTENER’S PROFILE①

J-WAVE リスナーは購買力の高い30～50代の男女がボリュームゾーン

10代

6% 20代

6%

30代

16%

40代

26%

50代

19%

60代

19%

年齢（男性）

女性

45%

男性

55%

性別

10代

4%
20代

6%

30代

12%

40代

20%
50代

32%

60代

19%

年齢（女性）

※ビデオリサーチ社 首都圏ラジオ個人聴取率調査 2020年2月～10月データ／radiko社 radiko DMPデータ 2021年8月～9月データ

0.00% 1.00% 2.00% 3.00% 4.00% 5.00% 6.00% 7.00% 8.00%

1,000～1,200万未満

800～1,000万未満

600～800万未満

個人年収（抜粋版）

一般生活者 J-WAVEリスナー

年収600～1200万円

約1.5倍
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LISTENER’S PROFILE②

平日は約7割、土日も約5割のワーカーがリスナーのボリュームゾーン

男性給与生活者

20%

女性給与生活者

30%

商工自営自由業

17%

主婦

17%

学生

16%

職業・属性

（平日6:00～25:00平均）

※video research 2022年10月～12月データ

男性給与生活者

15%

女性給与生活者

19%

商工自営自由業

15%

主婦

19%

学生

33%

職業・属性

（土日6:00～25:00平均）
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LISTENER’S PROFILE③

J-WAVEリスナーはエンタメだけでなく自己研鑽にも投資を惜しまない

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00%

音楽フェス

アート系イベント

サッカー観戦

バスケットボール観戦

自動車／ロードバイク

関心のあるイベント

一般生活者 J-WAVEリスナー

リアルイベントへの関心

約1.7倍

※video research 2021年8月～9月データ

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00%

Amazon Prime Video

Apple Music

Netflix

Amazon Music

利用している有料のエンタメサブスク

一般生活者 J-WAVEリスナー

エンタメサブスク加入

約2.0倍

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00%

英会話・習い事の契約

スポーツジム加入

ランニングする

自己研鑽について

一般生活者 J-WAVEリスナー

約1.4倍
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LISTENER’S PROFILE④

J-WAVEリスナーはニューノーマルなライフスタイルにも対応。
新しい働き方を取り入れ、決済もキャッシュレスを使いこなす

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

企業のデジタル化を推進すべき

リモートワークに積極的

リモートワーク実現のため社内ツールが拡充した

オンラインライブに参加した

コロナ収束後もオンラインライブは残ってほしい

ワークライフバランスを意識

生活スタイルの変化

一般生活者 J-WAVEリスナー

オンラインライブ

約2.5倍

※radiko社 radiko DMPデータ 2021年8月～9月データ

リモートワーク・DX

約2.0倍

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

LINE Pay

楽天ペイ

PayPay

キャッシュレス決済をよく利用する

キャッシュレス決済の利用

一般生活者 J-WAVEリスナー

キャッシュレス

約1.4倍
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LISTENER’S PROFILE⑤

J-WAVEリスナーは環境への意識が高く企業のSDGs活動に関心が強い

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00% 35.00% 40.00%

「男/女だから」というのは古いと思う

LGBTQの人が周りにいても特に変わらず接する

外国人や異文化を尊重している

環境保護のために日頃から工夫する

脱炭素社会の実現に関心がある

企業のSDGsに対する取り組みを意識するようになった

社会意識

一般生活者 J-WAVEリスナー

企業のSDGs

約2.2倍

※radiko社 radiko DMPデータ 2021年8月～9月データ

環境意識

約1.4倍

ダイバーシティ

約1.3倍
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CM制作に関して

J-WAVEはCM制作に関しても多くのノウハウを蓄積し、数々の賞を受賞するなど、クオリティの面でもご評価いただい
ております。「いつ」「誰に」「どんなメッセージを」「どう届けるか」というポイントをしっかり押さえることで効
果的なCM制作を実現。また、J-WAVEはブランド名や商品名、キャッチコピーをメロディに乗せる「サウンドロゴ」の
制作も手がけています。
「サウンドロゴ」は、刷り込み効果が高いラジオにおいて大きな効果が期待できる手法です。その「サウンドロゴ」を、
ラジオCMだけでなくWEBやその他メディアでも使用いただけます。
J-WAVEは、CM制作に関するすべてをパッケージ化したプランをご用意するなど、多様なクライアントニーズを満たす
充実のサポートを行っています。

費用の目安

※消費税は含みません。
※ナビゲーターではなく、ナレーター1 名手配の場合の料金です。
※使用期間が長期にわたる場合は、別途料金が発生する場合があります。

https://www.j-wave.co.jp/pr/cm

【ID】jwave813
【PASS】evawj

20秒 40秒 60秒

ストレートトーク
（ナレーター1名）＋BGM

200,000円 300,000円 400,000円

基本となる音節数 108 220 348

ナレーター費用 録音費用 BGM
CM素材作成

etc.

CM事例

https://www.j-wave.co.jp/pr/cm
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