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Media Concepts

＆Premiumのテーマは

“YOUR GUIDE TO A BETTER LIFE.”。

「効率のよさ」より「心地のよさ」。

「ほっこり」より「ときめき」。

「ゴージャス」より「上質」。

平均発行部数：77,000部 （2019.10～2019.12：印刷証明付・日本雑誌協会届出部数) 毎月20日発売

読者データ 女性：82.7％ 平均：38歳

創刊：2013年（平成25年）11月

判型：L判・無線綴じ

～ &Premiumが大切にしていること ～



■その他の基本データ

Reader’s Data

良質なモノと情報を求める、

感度の高い読者に支えられています。

平均41歳

■読者年齢

出典：読者アンケート

5.7％

30.8％

37.8％

20.4％
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■読者の職業

41.7％

4.7％
9.4％

5.4％

5.3％

26.7％

6.8％

■雑誌との関わり方(上位） ■雑誌広告を見て行った行動

■読者の特徴 (生活/上位）

・ワーク・ライフ・バランスのとれた生活

85.6％

・無駄のないシンプルな生活が好き

80.3％（個人平均76.1%)

・富や名声より自分なりの生き方がいい

・好きなことはとことん追求する

69.4％

・何もしていない

40.3％（平均72.8％）■閲覧記事ジャンル（上位）

・商品やサービスをネットで調べた

44.3％（平均17.5％）

・商品やサービスを周囲に話題にした

19.2％（平均5.8％）・回読人数（1冊の本が何人に読まれるか）: 5.8人

・男女比／女性: 83.8% 男性: 16.2% ・知識を得る: 81.9％（平均29.3％）

・読んで提案を取り入れたり、生活を見直す

: 75.4％（平均21.1％）

・趣味や余暇に役立てる: 59.1％（平均26％）

・人気や流行を知る: 55.9％（平均22.9％）

・料理 72.0％（平均17.9％）

・ファッション69.7％（平均15.8％）

・住まい・インテリア62.8％（平均12%）

・旅行・レジャー関係 53.0％（平均17.7％）

83.1％

・家事 50.9％（平均13.8％）

・既婚: 70.7% 未婚：29.3%

・広告掲載のQRコードからアクセスした

14.1％（平均5.3％）

出典：MAGASCENEデータ（2020年4-6月）※一部改訂



WHAT‘S &Premium①

唯一無二の世界観を

大切にしています。

“日々日常が素敵な人がカッコいい”

というのが、創刊号に掲げたテーマです。

以来、ライフスタイルのさまざまなシーン

に、自分なりの“上質”を足していくための

案内書としてあり続けてきました。

老若男女も国内外も問わず、同じ目線と

フォーマットを貫き１冊の雑誌にまとめる

そのスタイルは、まさに唯一無二です。



WHAT‘S &Premium②

説得力のあるビジュアルを

考え抜いて作ります。

雑誌には選りすぐりのものが登場します。

でもそれは、美しくてスタイルのよい

モデルが着ている、持っていることで

よりよく見えていることもまた事実です。

＆Premiumでは毎号、巻頭コラムの

１番目で、モデルの顔をあえてトリミン

グした写真で季節の花を紹介しています。

これは、＆Premiumが選ぶものだから

素敵なんだと読者に分かってもらいたい、

そんな気持ちの表れです。



WHAT‘S &Premium③

いいものの“理由”を

きちんと考え言葉にします。

世間は多くのものであふれています。

でも今は、ものがたくさんあることが

豊かとか、幸せとかではない時代です。

だからこそ＆Premiumでは

「つくりのいいもの」にこだわります。

ものをしっかりと選び丁寧に使うことが、

暮らし全体の意識を高めることに

つながると思うからです。

女性誌では、とかくビジュアルばかり

優先されるところがありますが、

＆Premiumでは

「つくりのいいものは何が違うのか」

その理由を考えぬき、

テキストでもきちんとお伝えします。



From Editor in Chief 

大人の女性のための、

“クオリティライフ月刊誌です。

編集長：芝崎 信明（しばさき のぶあき）

1989年6月 ㈱マガジンハウス入社

1997年5月 ポパイ編集部副編集長

2002年12月 ブルータス編集部副編集長

2013年11月 編集長としてアンドプレミアム創刊

アラフォーを中心に、年齢でセグメントされた

くない大人たちの女性誌です。

『＆Premium』が表現するテイストに共感して

くれる人は、年齢や未婚・既婚、子供の有無に

も関係なく読者。「ある年齢に達したから読

む」でなく「自分のライフスタイルにプラスで

きることが載っているから読む」。

今までそんな雑誌が見つからなかった──とい

う女性のための新しい雑誌。「より良き日々」

のための好奇心や行動意欲、消費意欲はきちん

と持っている。

衣、食、住、そしてカルチャー、それぞれに自

分なりの選び方がある。そんな女性が読者です。



Advertising 
Menu & Sample

広告事例

～ &Premiumでできること ～



Case①

【Overview】

本誌が持つ世界観を広告として
もっともトレースしやすいのが
連載タイアップです。

継続的に読者の目に触れることで
商品の認知度を高めるのはもちろん、
工夫を凝らしたクオリティの高い記事は
クライアント商品のブランディングに
最適のツールとなります。

連載タイアップ企画

【Sample A／スキンケア】
商品のペルソナを主人公に、日
記調で綴られる連載エッセイ。
毎回のストーリーはタイアップ
商品がキーとなり展開され、ビ
ジュアルもエッセイの内容に沿
って構築されている。

【Sample B／アパレル】
人気スタイリスト等を起用し、
自らの言葉で、自らのファッシ
ョンに欠かせないものは何かを
語ってもらう。その哲学に沿っ
てクライアント商品をセレクト
してもらいメインカットを構成。



Case②

【Overview】

編集タイアップと連動する形で、イベン
ト実施も可能です（※イベント内容に応
じて、タイアップページのボリュームと
イベント実費が必要です）。

読者招待イベントやトークショー、展示
のスタイリングにクライアントとコラボ
しての期間限定ショップなどなど。自分
のスタイルを持ったロイヤルティーの高
い読者たちが多く足を運んでくれるので、
華やかなイベントが期待できます。

EVENT

【Case ／流通】
タイアップ連動で本誌ゆかりのショッ
プをアサインし、POP-UP-SHOPを実
施。WEBをはじめ多様なチャンネルで
タイアップ素材を活用（二次利用）。

イベント連動企画

WEB

SNS

別刷

本誌TU



Case③

【Overview】

タイアップができるのは本誌だけでは
ありません。中～長期間、&Premium
のコンテンツをお使いになりたいとき
には、別冊MOOKでのタイアップが
おすすめです。

商材とMOOKのテーマが合致すれば、
１冊まるごとブランディングに活用で
きますし、豊富なコンテンツは二次利
用の際にも大変役立ちます。

MOOK連動企画

本誌＆タイアップ

別刷

書店イベント

動画制作

クライアントサイトで

の二次利用

【Case ／交通】
長期販売が可能な
MOOKと、クライ
アントのディスティ
ネーションキャンペ
ーンのコラボ事例。
誌面コンテンツを数
か月間にわたり多方
面で二次使用できる
のは、MOOKでの
取り組みならでは。

別刷



Case④

【Overview】

本誌の世界観をコラボアイテムという
形で具現化して、クライアントのセー
ルスに貢献することも可能です。

本誌誌面、WEBに加えて、幅広い形で
の二次利用として素材をお使いいただ
くこともできます。

コラボアイテム企画

コラボアイテム
本誌記事

店頭ディスプレイ

WEB

タイアップ

クライアントサイト

【Case ／アパレル】
編集部スタッフが商品開発に関して提案・助言
等を行うことで、ベターライフを送るのにふさ
わしいアイテムを制作することが可能に。

別刷

二次利用



Case⑤

【Overview】

表１（表紙）のデザインテイストに
寄り添う形で、表４（裏表紙）にて
企画純広を制作します。併せて、
中面でも編集タイアップを実施します。

&Premiumが持つ独自の世界観を
分かりやすく広告に反映できるので、
新商品のローンチ時をはじめ
大型企画でインパクトを出したいときに
とても適しています。

表１表４（企画純広）

編集タイアップ

表４連動企画

【Case ／飲料】
商品の知名度アップを図
るためタイアップを実施。
外国人モデルの起用＆ス
タイリングを施した美し
い商品プレイスメントで、
＆Premiumらしい世界
観の構築に成功した。



Print Advertising Menu

誌面の広告料金。

掲載面 スペース 料金（円）
天地寸法（mm）

天地×左右
オンライン送稿
J-PDF校了日

表４ 1P 2,300,000 282×222

発売14日前

表２見開き 2P 4,000,000 297×464

特表２見開き 2P 3,800,000 297×464

目次対向 1P 1,900,000 297×232

コラム対向トップ 1P 1,800,000 297×232

トップ見開き 2P 3,600,000 297×464

４色オフセット 1P 1,700,000 297×232

毎月20日（年12回）発売・L判・無線綴じ

※編集タイアップについては、１ページにつき
制作費としてG30万円を頂戴いたします。

（オーダーは２ページからとさせていただきます）



Contact Us

お問合わせ

（株）マガジンハウス
メディアプロモーション部
&Premiumセールス担当

ap_websales@magazine.co.jp
TEL 03-3545-7100
FAX 03-3546-0034


