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「未来のことを考えるSDGs」広告企画につきまして

“THE GUIDE TO A BETTER LIFE.”を掲げる＆Premiumにとって、
SDGsはとても身近なテーマです。

毎年3月売ではファッションとモノの特集を組んできましたが、
2021年は「スタイルを持つ」をテーマに特集をつくることになりました。

そのキーとなるコンテンツとして
“未来の地球のことを考える（SDGs）スタイル”を取り上げます。

というのも、SDGsを意識して生きることが
いま最も魅力的に映るスタイルのひとつだからです。

今回“未来の地球のことを考える（SDGs）スタイル”をとりあげた
特別なBOOK IN BOOKを作ります。

ご出広いただいたクライアント様のタイアップ記事は
本誌特集につなげる形でBOOK IN BOOK内に格納される予定です。

個々の記事には、その商品やサービスのどの部分に編集部が共感したか
自然な形でコメントをお付けして

その内容を＆PremiumのSNSで投稿することをサービスとさせていただきます。

こぜひの機会に、＆Premiumと共に
SDGsを意識した素敵なスタイル／コンテンツを作りませんか？



3月19日発売号

広告企画



3/19売
＆Premium本誌

＆Premium.jp

特集内にてタイアップ記事を掲載。記事中には、編集部によるSDGs的な観点からの共感コメントが入
ります（コメントはInstagramでの告知にも活用します）。記事は「＆Premium.jp」に転載・格納され
ます。さらに外部ブーストも加えてサイトへの誘導も図ります。盛り沢山のお得なプランです。

メニュー①：本誌４Pタイアップ ＆ WEB転載＋ブースト & Instagram投稿

Instagram（1投稿）

記事リフト

SNS
ブースト

本誌 4Pタイアップ ： 定価 G800万円
（モデル起用なしを想定／希望の場合別途料金）
＆Premium.jp転載 ： 定価 G80万円

Facebook × Instagram×IGS Mix配信
：定価G50万

（トータルPV数 想定20,000～）

Instagram Timeline＆Stories
(合計imp数／想定 80,000) ：定価G50万

通常価格 ： 定価980万円

→ SDGs特集特別価格

G600万円

(特別BOOK IN BOOK内で)

見開き 4PTU

編集部SDGｓ
コメント



(特別BOOK IN BOOK内で)

見開き 2PTU

3/19売
＆Premium本誌

本誌 2Pタイアップ ： 定価 G400万円
（モデル起用なしを想定／希望の場合別途料金）
＆Premium.jp転載 ： 定価 G80万円
（トータルPV数 想定10,000～）

Instagram Timeline＆Stories
(合計imp数／想定 80,000) ：定価G50万

通常価格 ： 定価530万円

→ SDGs特集特別価格

G350万円
＆Premium.jp

メニュー②：本誌2Pタイアップ ＆ WEB転載 & Instagram投稿

Instagram（1投稿）

記事リフト

特集内にてタイアップ記事を掲載。記事中には、編集部によるSDGs的な観点からの共感コメントが入
ります（コメントはInstagramでの告知にも活用します）。記事は「＆Premium.jp」に転載・格納され
ます。比較的手軽に＆Premiumとお取組みしていただける効果的なプランです。

編集部SDGｓ
コメント



(特集止め
もしくは

その対向で)

1Pパブ

・本誌 1Pパブリシティ
（モデル起用なしを想定／希望の場合別途料金）
・貰い素材での追加コンテンツ
・＆Premium.jp転載
（トータルPV数 想定6,000～8,000）

： 定価 G120万円

Instagram Timeline＆Stories
(合計imp数／想定 80,000) ：定価G50万

通常価格 ： 定価170万円

→ SDGs特集特別価格

G150万円

＆Premium.jp

メニュー③：本誌1Pパブ ＆ WEB転載（＋追加コンテンツ） & Instagram投稿

Instagram（1投稿）

記事リフト

BOOK IN BOOKの止め、あるいはその対向面に1Pブツ撮りパブリシティ記事を掲載。
記事は「＆Premium.jp」に転載・格納されます。もちろん、Instagramでの告知も加えます。
スペースの都合上２枠しかご用意できない“早い者勝ち”プランです。

3/19売
＆Premium本誌

追加素材
（貰い素材）を
加えてリッチな
コンテンツに



Contact Us

お問合わせ

（株）マガジンハウス
メディアプロモーション部

&Premiumセールス担当まで

ap_websales@magazine.co.jp
TEL 03-3545-7100
FAX 03-3546-0034

上記メニュー以外にも（大型企画の場合など）
クライアント様のご希望に応じて、広告企画を
カスタマイズしてご提案いたします。

魅力的なコンテンツ／プライスをご提示してい
きます。どうぞよろしくお願いいたします。

ご興味のある方は



～参考資料～
＆Premium本誌と＆Premium.jpにつきまして



Media Concepts

＆Premiumのテーマは

“THE GUIDE TO A BETTER LIFE.”。

「効率のよさ」より「心地のよさ」。

「ほっこり」より「ときめき」。

「ゴージャス」より「上質」。

平均発行部数：77,000部 （2019.10～2019.12：印刷証明付・日本雑誌協会届出部数) 毎月20日発売

読者データ 女性：82.7％ 平均：38歳

読み放題UU合計（dマガジン）：1,121,673 (※他にauブックパス、楽天マガジンにも参加しています)

販売エリア：全国 販売方法：書店、コンビニ、通販ほか

創刊：2013年（平成25年）11月 価格：定価880円（税込） 判型：L判・無線綴じ

～ &Premiumが大切にしていること ～



■その他基本データ

Reader’s Data

良質なモノと情報を求める、

感度の高い読者に支えられています。

平均41歳

■読者年齢

出典：読者アンケート＆MAGASCENEデータ

5.7％

30.8％

37.8％

20.4％

5.3％

■読者の職業

41.7％

4.7％
9.4％

5.4％

5.3％

26.7％

6.8％

■購買意識 ■雑誌広告を見て行った行動

■読者の特徴 ～生活意識について～

・ワーク・ライフ・バランスのとれた生活

95.7％（個人平均81.6％）

・無駄のないシンプルな生活が好き

85.2％（個人平均76.1%)

・富や名声より自分なりの生き方がいい

・好きなことはとことん追求する

74.8％ （個人平均60.0％）

・何もしていない

33.0％（個人平均72.2％）

■読者の関心商品広告

・商品やサービスをネットで調べた

47.6％（個人平均17.5％）

・商品やサービスを購入（利用）した

18.6％（個人平均5.8％）

・世帯年収（平均） :  806万円

・回読人数（1冊の本が何人に読まれるか）: 8.3人

・持ち家率（一軒家・マンション） :  51％

・既婚率: 75.2%/未婚率：24.8% ・高くてもいいもの（有名メーカー品など）

を買う

60.5％（個人平均26.6％）

・基本的性能を重視する

80.7％（個人平均54.7％）

・好きになったブランドは長く愛する

74.9％（個人平均62％）

・衣料品 69.6％（個人平均34.8％）

・ファッション雑貨
バッグ、靴、アクセサリー

68.0％
（個人平均30.4％）

・主食
米、パン、パスタ等

63.9％
（個人平均43.8
％）

・スキンケア化粧品 55.0％（個人平均29.5％）

84.4％（個人平均77.3%)



『＆Premium』の＆Premiumの“THE GUIDE TO A BETTER LIFE.”と

いう世界観は、WEB版の『＆Premium.jp』でも同様に大切にされてい

ます。WEB版の魅力を一口で語るなら、「心地よい日々のためのWEB

サイト」。美しいものが好きで、きちんとした暮らしに清々しさを感じ、

メロウな気持ちに安らぐ、といった“気分”を大切にしていきたいと考え

ています。目指すのは“読後、機嫌がよくなるWEBサイト”です。そのた

めに、よりパーソナルな視点を取り入れたり、ニッチな情報を掘り下げ

たり、ときにはロングインタビューをしてみたり、動画を配信したりし

ています。誌面とは少し角度の違った編集をお楽しみください。

Media Concepts

“心地よい日々”のためのWEBサイトです。



2割8割
PCSP & TAB

◼︎デバイス比

2020.6 

◼︎男女比 ◼︎年齢

◼︎地域◼︎読者の興味（回答者の2/3以上が興味を示したものに限る）

ライフスタイル＆趣味重視（エ…

料理好き

買い物（質と価格のバランス重…

メディアとエンタメ…

ファッション

美容

インテリア

0%  50%  100%  

◼︎PV&UU

月間PV：1,430,439

月間UU： 181,103
※2020.05

2020.11

75.92%

24.08%

female male

6.08%

31.59%

35.59%

17.98%

6.35% 2.41%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

32%

14.40%
11.30%

5.10%
3.40%

3.20%
2.80%

2.80%
2.70%
2.10%

21.30%

Tokyo Osaka

Kanagawa Aichi

Saitama Hokkaido

Hyogo Chiba

Fukuoka Kyoto

other

Web site Data

良質なモノと情報を求める、

感度の高い読者に支えられています。



アクティブなユーザーが多いと評判の＆Premium

のSNS。なかでもInstagramは、美しいビジュアル

作りを旨とする＆Premiumと相性が良く、フォロ

ワー数が28万を大きく超えており、女性誌全体を

通してみても、トップクラスの数字です。

Twitter、Facebookも、最近は着実に数字を伸ばし

ています。

SNS 

Instagramを中心に着実に育っています。

◼︎SNS

3万9千
フォロワー

1万8千
フォロワー

28万4千
フォロワー


