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POPEYE本誌：媒体概要

POPEYE 創刊号から続くキャッチコピーは

Magazine for City Boys

●創刊：1976年6月
●毎月9日発売

●平均発行部数：86,333部（2019年1～3月）
※印刷証明付・日本雑誌協会届出部数

読者層
●男性70.4％
●21～39歳：56.0％
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POPEYEとは：編集⾧より

ポパイは都会の男の子たちが
街を楽しみ、おしゃれするための
ファッション・カルチャー誌です。

都会で育ち都会で暮らす。イメージする読者像は流行り
に敏感で、クールというよりはチャーミング。人の悪口
を言わない、女の子に優しい、ナイフとフォークの使い
方が上手な男の子です。自分の似合う洋服を良く知って
いて、映画や音楽などのカルチャーも好き。もちろんス
ポーツやクルマのような男の子っぽい話もできる。そん
な男の子たちがまるで友だちと話しているように楽しめ
る、読める、そんな距離感の雑誌でいたいと思っていま
す。きっと都会で暮らす女の子たちもそんな男の子が好
きだと思います。

町田雄二

2001年９月 マガジンハウス入社
2002年12月 アンアン編集部
2007年７月 ブルータス編集部
2018年11月 ブルータス編集部 副編集⾧
2019年７月 ポパイ編集部 編集⾧

ブルータス編集部副編集⾧からポパイ編集部編集⾧へ。ブルータス時代は
ファッションチームを担当した後、チームを離れ、『珍奇植物』『こんにち
は、星野道夫』『危険な読書』『GOOD GROOMING GUIDE』『花と花束』
など、これまでなかった特集ジャンルの開拓を主に担当。
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POPEYE本誌：読者層
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■未婚・既婚

■回読人数：8.8（人）

■SNSフォロワー数（2019年12月現在）

ﾜｰｸ･ﾗｲﾌ･ﾊﾞﾗﾝｽ
のとれた生活

生活へ他人が
踏み込むのは嫌だ

富や名声より自分
にあった生き方

好きなことはとこ
とん追求する

プライベートは
家族や友達

■生活意識について ～くらし～

78.4%

88.2%

87.0%

82.4%

82.0%

■雑誌広告を見て取った行動
実店舗を見に行った：19.7（%）

企業やブランドのSNSにアクセス：14.6（%）
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Instagram 312,920人

Facebook 75,029人

Twitter 195,914人



掲載面 スペース 料金（円）
天地寸法（mm）

天地×左右
オンライン送稿

J-PDF校了日

表４ 1P 2,100,000 280×222

発売12日前

表２見開き 2P 3,600,000 297×470

特表２見開き 2P 3,400,000 297×470

目次対向 1P 1,800,000 297×235

表３ 1P 1,500,000 297×235

４色トップ見開き 2P 3,600,000 297×470

コラムトップ対向 1P 1,700,000 297×235

４色オフセット 1P 1,500,000 297×235

毎月9日（年12回）発売・L判・無線綴じ
※タイアップ広告は原則２ページ以上、制作費は１ページあたり30万円とさせて頂きます。

料金表

POPEYE本誌：広告料金・サイズ・校了日
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POPEYE本誌のクオリティをSNSでも！と、Instagramを中心に注力し、
フォロワー数30万を超えるメディアに育ちました。（2019年12月現在）

Instagramフォロワーの約7割は18～34歳。
ジェネレーションZ～ミレニアル世代に広くリーチできるメディアです。

312,920 followers

75,029 likes

195,914 followers インスタグラム・フォロワーの
75％が18歳～34歳。ジェネレー
ションＺ～ミレニアル世代に影
響力を持つメディアです！

P.6

POPEYEのSNS：概要



Instagram / Facebook 

広告メニュー

Instagram [Timeline]・・・P.8
Instagram/Facebook [Instant Experience(canvas)]・・・P.9

Instagram/Facebook [Stories]（静止画）・・・P.10
Instagram/Facebook [Stories]（オフショット動画）・・・P.10

Instagram/Facebook [スタンダード動画]・・・P.10
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POPEYE本誌で２Ｐ以上のタイアップ広告を実施し、そのタイアップ用に撮影した
写真をPOPEYEのインスタグラム・アカウントで投稿するメニューです。

Timeline

料金 600,000円（Gross）

特徴

 本誌２Ｐ以上のタイアップ出稿を条件といたします。
 本誌の２Ｐで使用した写真の中から１カット選び、投稿。

投稿日は編集部にご一任ください。（※複数カットをスワイプ
で投稿する場合は、１カット追加するにつきネット10万円とさせてい
ただきます）

想定imp 100,000 imp

レポート 掲載キャプチャ／imp数／リーチ数／エンゲージメント数

（注意１）想定インプレッションに対して、10%以内の未達は補填対象外です。
（注意２）上記料金にADブースト代は含みません。ターゲティングした広告配信を必要とする場合は、別途グロス50万円～お受けいたします。
（注意３）広告投稿であることを明示するため「#PR」をつけるか、もしくは、「ブランドコンテンツタグ」を付けて投稿させていただきます。

＜投稿イメージ＞
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Instagram：Timeline



POPEYE本誌で４Ｐ以上のタイアップ広告を実施し、そのタイアップ用に作成した原稿を
キャンバス広告に仕立て、Instagram / Facebookで広告配信するメニューです。
※ポパイのフォロワーに向けた「オーガニック投稿」はできません。あくまでも、ターゲティングして

広告配信するメニューです。
※本誌タイアップの素材を流用するため、本誌に使用していない画像素材等は使用できません。

（注意）想定インプレッションに対して、10%以内の未達は補填対象外です。

Instant Experience (canvas)

料金
①制作費： 1,250,000円 （Gross）
②ブースト費： 500,000円～（Gross）
----------------------------------------------
①＋②の合計 1,750,000円～（Gross）

特徴
 本誌４Ｐ以上のタイアップ出稿を条件といたします。
 リンク先は、クライアント様指定のページに直リンク可能。
 掲載期間は、当該号発売期間中（1か月）の中でご希望に

あわせて設定可能。

想定imp 800,000 imp～（想定Canvasクリック数：3,000～5,000）
（※ブースト費用50万円Ｇとした場合の想定）

レポート 掲載キャプチャ／imp数／リーチ数／Canvasクリック数／外
部LPへの誘導数／エンゲージメント数

注意 上記は、InstagramとFacebookの双方を使用して最適化配信し
た場合の想定impです。

＜投稿イメージ＞
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Instagram / Facebook：Instant Experience(canvas)



POPEYE本誌で４Ｐ以上のタイアップ広告を実施し、そのタイアップの写真をストーリー
ズ面で配信するメニューです。

STORIES（静止画）

料金

①オーガニック投稿のみ
・・・800,000円（Gross）

②オーガニック＋ADブースト（３万回再生想定）
・・・1,600,000円（Gross）

特徴
 本誌４Ｐ以上のタイアップ出稿を条件といたします。
 事前のコンテ提出は致しません。
 動画の⾧さは15秒程度を想定。

配信先  Instagram／Facebookの「ストーリーズ」で配信します。
（＝オーガニックは24時間のみの掲載）

 ADブーストについては、InstagramとFacebookの最適化配
信をいたします。

レポート 掲載キャプチャ／imp数／リーチ数／エンゲージメント数

（注意）想定インプレッションに対して、10%以内の未達は補填対象外です。

＜動画イメージ＞
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Instagram / Facebook：Stories（静止画）



POPEYE本誌で４Ｐ以上のタイアップ広告を実施し、そのタイアップ撮影時に動画も撮影。
タイアップ撮影の舞台裏、オフショット（15秒）程度の動画を、Instagram/Facebookのス
トーリーズ面で配信するプランです。

オフショット動画

料金

①オーガニック投稿のみ
・・・1,000,000円（Gross）

②オーガニック＋ADブースト（３万回再生想定）
・・・1,800,000円（Gross）

③オーガニック＋ADブースト（10万回再生想定）
・・・3,000,000円（Gross）

特徴
 本誌４Ｐ以上のタイアップ出稿を条件といたします。
 撮影はスマートフォンで行い、事前のコンテ提出は致しま

せん。
 動画の⾧さは15秒程度を想定。

配信先
 Instagram／Facebookの「ストーリーズ」で配信します。

（＝オーガニックは24時間のみの掲載）
 ADブーストについては、InstagramとFacebookの最適化配

信をいたします。

レポート 掲載キャプチャ／imp数／リーチ数／エンゲージメント数

（注意）想定インプレッションに対して、10%以内の未達は補填対象外です。

＜動画イメージ＞
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Instagram / Facebook：Stories（オフショット動画）



POPEYE本誌で４Ｐ以上のタイアップ広告を実施し、そのタイアップ撮影時に動画チームも
同行、本誌用のスチールとSNS用の動画を同時に撮影。クライアント様のご意向にあわせ
た動画プランです。

スタンダード動画

料金

①オーガニック投稿のみ
・・・2,000,000円（Gross）

②オーガニック＋ADブースト（３万回再生想定）
・・・2,800,000円（Gross）

③オーガニック＋ADブースト（10万回再生想定）
・・・4,000,000円（Gross）

特徴
 本誌４Ｐ以上のタイアップ出稿を条件といたします。
 動画の⾧さは30秒程度を想定。

配信先
 Instagram／Facebookの「フィード」に動画投稿します。
 オーガニックの掲載期間は1か月。
 ADブーストについては、InstagramとFacebookの最適化配

信をいたします。

レポート 掲載キャプチャ／imp数／リーチ数／エンゲージメント数

（注意）想定インプレッションに対して、10%以内の未達は補填対象外です。

＜動画イメージ＞
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Instagram / Facebook：スタンダード動画



動画データのお貸出し ロゴの使用

料金（N） 500,000円／１メディアあたり 500,000円／１メディアあたり

適用期間 ３か月 １か月

利用先 ・広告主のオウンドメディア
・広告主のSNS（IG/FBのみ）

・広告主のオウンドメディア
・その他（都度ご相談）

その他
・キャスティングにより不可の場合
があります
・必ず、©POPEYEや©マガジンハウ
ス、#popeyemagazine等で媒体名を入
れていただきます

・動画制作タイアップを実施した場合にのみ
使用できます。また、使用するロゴはマガジ
ンハウスよりお渡しする最新ロゴをご使用い
ただきます。場合により、使用不可の可能性
があります。
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OPTIONS



CONTACT

〒104-8003
東京都中央区銀座3-13-10
株式会社マガジンハウス 広告局 メディアプロモーション部

間瀬／舛水／佐藤（拓）／石井／杉本／巻山

☎03･3545･7100


