
二子玉川ライズ 2019年度夏季イベント

RISE WONDER GARDEN

日時：2019年8月8日(木)〜18日(日)

場所：二子玉川ライズ

イベント出展＋Hanako出稿ご協賛のパッケージのご案内



とにかく集客の良い場所で、タッチ＆トライをさせたい！

たくさんの人にサンプリングしたい！販売したい！

ファミリー層・高所得者層との接点を持ちたい！

店舗（東急ストア）との連動をさせたい！

リアルな体験を通して、深く商品を知ってほしい！

・・・そんな、様々な思いにも寄り添う、

協賛パッケージをご用意いたしました。



■ 企画概要

開催日

場所

主催

2019年8月8日(木)〜18日(日)／11日間
※設営：８月5(月)〜7日(水)／撤去：19日(月) ※ガレリアのみ18日撤収

二子玉川ライズ
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二子玉川ライズ

時間 11:00〜19:00(想定)

①ガレリア ②リボンストリート

③iTSCOM STUDIO &HALL ④原っぱ広場

二子玉川ライズができて8年。

平日も休日も多くの人で賑わう二子玉川ライズでは、

この街に訪れる方々に、この街の魅力をもっと感じてもらうために、様々なイベントを開催してきました。

今年の夏休みは、家族みんなで楽しめる、

夏限定のテーマパーク「RISE WONDER GARDEN」をオープンします！
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■ 本イベントのポイント
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二子玉川ライズ来場者のほぼ半数が、世田谷区在住で、

より豊かなで上質な暮らしを楽しむような、生活水準の高い層の集客が見込めます。

④イベント×誌面の連動で広く情報発信が可能です。

①ファミリー層が多く来場します。

②生活水準の高い層の集客が見込めます。

「Hanako 本誌」への出稿も特別価格でご用意。

イベント来場者へのアプローチだけで終わらない、幅広い情報発信が可能です。

1日の平均利用者数 15万人を超える二子玉川駅直結の商業施設であり、

子供連れの来街が多く、集客力の高い施設で実施するイベントです。

③販売も可能なイベントです。

当イベントは、サンプリング等だけでなく、実際に商品を

販売していただくことも可能です！



■ 二子玉川ライズ 来場者属性
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約180店舗の大型ショッピングセンター「二子玉川ライズS.C」にくわえ、

オフィス・住宅など、多くの機能を兼ね備えた最大級の複合再開発施設。

2015年4月には複数の商業店舗からなる「二子玉川ライズS.Cテラスマーケット」が開業し、

シネコンや蔦屋家電、日本初出店の飲食店などが話題となり、

2017年度も売上412億を達成。

来街者数も、3,168万人と増加。平日は約9万人、休日は約11万人の来街者が二子玉川ライズに訪れる商業施設です。

二子玉川駅 乗降人員

平均 162,988人/日

2017年度 年間来街者数

3,168万人

（前年比101.5%）

2017年度 二子玉川ライズ来街者数平均

平日

約9万人

休日

約11万人

□来街者構成

男女比 男性：16%、女性84%

年齢 10代：4%、20代：13%、30代：17%、40代：29％、50代：20％、60代〜：16％

結婚 既婚：70％、未婚：28％

職業 専業主婦：30％、会社員：36％、アルバイト：16％、学生：7％、その他：11％

居住地 世田谷区：50％、横浜市：31％、目黒区・大田区：10％、その他：9％

（世田谷区の平均世帯年収 平均約856万）

30〜40代の、高所得ファミリー層に多くお越しいただいております！



マガジンハウスHanako誌面への出稿メニューをご用意しました。

2019年内発売号のお好きな枠に、

最低１Pからタイアップ記事を掲載できます！

発行部数目安

12万部

※Hanako本誌平均：10万部程度

発行日

毎月28日発売



①ガレリア ②リボンストリート

③iTSCOM STUDIO &HALL
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ライズワンダーガーデン では、子供たちが遊べるプレイパークや、
食のマルシェ、物販、ワークショップ等様々なコンテンツを展開！

3つのエリアで、スポンサー枠をご用意しており、
このテーマパークを訪れる多くのお客様に、自然なかたちで企業名をPRすることが可能。

スポンサー企業様と一緒に、テーマパークの魅力をアップさせていきます！



■ 二子玉川ライズ 過去イベントの様子

夏休み体験フィールド「みらいキャンバス」

＜2018年8月10日(金)〜12日(日)実施＞
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2018年度アイスフェスティバル

＜2018年7月21日(土)〜22日(日)実施＞

今年は、二子玉川ライズの施設全体を使った、過去最大規模のイベントです！

●来場者数：休日2日間で約23万5000人

●協賛実績：

サントリー、JEEP(販売店)、Peugeot(販売店)、TOTO等

●来場者数：平日+休日2日間で約33万5000人

●みらいキャンバス体験講座実績

参加枠がすべて埋まり、親子3600名が参加。



協賛メニュー詳細

＜太陽のプレイパーク／ガレリア＞
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駅を降りてすぐ、人通りの多いガレリアでは、

子供たちが喜ぶ10種類の遊べるコンテンツを用意。

体験型コンテンツと連動させ、楽しみながら商品に触れていただくことが可能です。

この国のシンボル！

太陽の観覧車

楽しい音楽を鳴らそう！

メロディツリー

キミは何が釣れるかな？

モンスターフィッシング

大きな山でミニゲーム！

プレイングマウンテン

カラフルな雨が作り出す魔法の湖

ワンダーレイク

ワクワクがいっぱい！

マジカルガーデン

大きな足跡を辿ろう！

ビックフットホップス！

ベビーカー置き場

絵の中に入ったかのようなお店

RWG SHOP

エントランス 休憩スペース

楽しい映画やステージも！

ライズワンダーシアター

9→コンテンツ詳細は次ページ



※展開内容次第で、場所やスペースの詳細要相談。

※展示等のブースを出展する場合は、ライズワンダーガーデン の世界観を踏襲したブースデザインとなります。

※展示装飾やお客様への配布物等の準備物、運営につきましては、協賛社様でご準備ください。

展開例

サンプリング

観覧車のガチャのプレゼントを商品に！

コンテンツと連動したサンプリングやフォトブース、タッチ&トライ、ステージ、商品の販売等、

たくさんのお客様が常時行き来するガレリア全体を使って、商品のPRが可能です！

大型サイネージ

ガレリア内にあるサイネージにて、

CM放映枠をご提供！

※放映頻度などは別途ご相談

商品展示

ステージ

商品を使った

デモンストレーション等のステージ

壁面には
ロゴ掲出も！
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【通常料金】

・ガレリア会場使用料：1120万円／11日間

平日 80万円／日、土日祝 140万円／日

・大型サイネージ： 120万円／週

15分間に1度放映、30秒素材



協賛メニュー詳細

＜虹のマルシェ／リボンストリート＞

11



多くの方々が往来するリボンストリートでは、

食や雑貨等、様々なお買い物が楽しめる様々なブースを出展。虹の鮮やかな造作の中で、

タッチ&トライやサンプリング、商品の販売等、気軽に商品のPRをしていただけます。

こちらの中央広場では、

サントリーのビアガーデンが開催予定です。12

※ブースレイアウトは、今後調整
＜出展数想定＞

・ブーステント：10コマ

・フードトラック：4〜5台



お食事も楽しめるリボンストリートでは、

商品を使って調理したフードの販売や、試飲試食など、自由に商品訴求が可能です！

例）ドリンクやスナックのサンプリングや販売

ドリンクやフードの販売が可能です。

※缶やポテトチップスなど密閉包装されたものに限る

例）試食・試飲＋商品販売

スポンサー企業様商品を、

その場で試食、購入まで可能なブース

※展示等のブースを出展する場合は、ライズワンダーガーデン の世界観を踏襲したブースデザインとなります。

※展示装飾やお客様への配布物等の準備物、運営につきましては、協賛社様でご準備ください。

※複数コマの購入も可能です。

※保健所から実施内容について確認が入る可能性があります。
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例）商品展示＋フード販売

商品を使った、フードの販売

（最新炊飯器で炊いたご飯のカレーなど）

※ブースレイアウトは、今後調整



協賛メニュー詳細

＜ものづくりの洞窟／ iTSCOM STUDIO &HALL ＞
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協賛エリア
（W6000 D4000／3コマ想定）

ワークショップエリア

様々なワークショップが展開されるものづくりの洞窟では、ワークショップと連動した

ブース出展が可能。ワークショップで実際に商品を体験し、さらに深い商品理解に繋げる

ブースを隣の協賛エリアで出展し、直接的な商品訴求をしていただけます！
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■ワークショップイメージ

ワンダーガーデンに住んでいる生き物になりきろう！

ダンボールマンによる

コスチューム制作のワークショップ

ライズワンダーガーデンの世界観と連動した、自由研究にもぴったりのワークショップや、

主婦向けの人気ワークショップなどを展開します。

※ワークショップ内容は今後調整予定
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こんな機会じゃないとなかなか知ることができない写真のコツ。

ママだけでなく、パパも参加したくなるワークショップです。

Hanakoのカメラマン直伝！

我が子を可愛く撮る写真教室



ワークショップに参加されるお客様へのサンプリングやタッチ&トライ、商品の販売等、

来場されるお客様へ直接的に商品を訴求することができます。

※展示等のブースを出展する場合は、ライズワンダーガーデン の世界観を踏襲したブースデザインとなります。

※展示装飾やお客様への配布物等の準備物、運営につきましては、協賛社様でご準備ください。

※複数コマの購入も可能です。 17

例）タッチ&トライ＋商品展示

ワークショップのあとに

写真撮影を楽しむことができる撮影ブース

例）商品の販売ブース

ワークショップに参加されたお客様に、

商品を販売

【通常料金】

・イッツコムホール 会場使用料：575万円

平日 45万円／日、土日祝 65万円／日



■ 協賛メニュー

【注意事項および補足事項】

※決定優先となります。

※競合他社、競合商品排除は、原則受付ない想定です。

※上記金額は協賛費となり、ブース装飾や配布物等の制作費は別途となります。

※SCテナントとのコラボもご相談可能です。（レストラン店舗への食材提供等）

※商品の販売も可能です。 ※販売内容要相談

※11:00〜19:00が基本の開催時間ですが、19時以降も実施可能です ※実施内容要相談。

※お申し込み締め切りは7/20となります。

上記以外のプランについてもお受けしますので、ご相談ください！
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協賛メニュー詳細

＜誌面プラン＞
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■Hanako タイアップイメージ（事例）

・アンド栄光×Hanako コラボアイスキャンディー / 4ページタイアップ

・濱田酒造 / 2ページタイアップ

【通常料金】

【本誌】

・1Pあたりのページ単価：135万円G

・1Pあたりの制作費：30万円G 

※タイアップの場合に発生。

（例）1P純広告であれば135万円G、

2Pタイアップであれば330万円G
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■Hanako タイアップイメージ（事例）

・三菱地所二重橋スクエア/ 2ページタイアップ

・銀座コア / 6ページタイアップ
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■Hanako.tokyoへの転載イメージ（事例）

・アンド栄光×Hanako コラボアイスキャンディー / 4ページタイアップをweb転載。

【通常料金】

・本誌記事WEB転載：80万円G
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■インフォグラフィックムービー イメージ

本誌2P分のデータを 15秒程度のムービーに。

【通常料金】

・動画制作：100万円N〜
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■Hanako Instagram投稿 イメージ

・BALMUDA×Hanako コラボイベントの際のInstagram投稿事例

【通常料金】

・Instagram投稿：20万G〜70万G
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■ハナコラボ Instagram投稿 イメージ

・BALMUDA×Hanako コラボイベントの際のInstagram投稿事例

【通常料金】

・読者組織ハナコラボメンバー 投稿プラン（10万フォロワー）：

70万円



■ お問合わせ先
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rise_event@magazine.co.jp

二子玉川ライズ「Rise Wonder Garden」事務局

※お急ぎの場合は、担当者に直接ご連絡ください。

mailto:rise_event@magazine.co.jp

