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いつも「GINZA」にご協力いただき、ありがとうございます。
6月号（5/12発売） 「GINZA」ではデニム特集を実施。そこで、広告企画として
4社さま限定のデニム企画をご用意しました！
本誌編集記事＋WEBリフトを特価にてご用意。この機会に、ぜひご出稿をご検討ください！

本誌5月発売 デニム特集内に商品1点を
1/2Pボリュームで掲載のうえ、
ginzamag.com（WEB）上にリフトいたします。

WEB（イメージ）本誌記事（イメージ）
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【ご検討に先立ってのお願い】

①本紙掲載内容は編集記事のため、編集部にご一任ください。

校正は編集部より直接クライアントに事実確認のご連絡をさせていただきます。

（色校はなしとなります）

③お問い合わせ先として、本誌は巻末ショップリストに電話番号掲載いたします。

WEB転載分はブランドHPも１クライアント様につきURL1点に限り記載いたします。

④WEBは本誌発売後、原則として1週間以内に公開いたします。

⑤WEBレポートは本企画には含みません。

りょうき料金

【料金】本誌記事＋WEBリフト 特価G75万円（Ｎ60万円）

【締め切り】 3/23(月)までに、掲載商品ご指定の上お申し込みください。

詳細は、本企画書最終ページ記載の担当者までお問い合わせください。
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パリ、ミラノ、NY…。世界中から発信されるトレンドに東京のリアルな気分をミックスして着こなすのが

GINZAのスタイル。20～30歳代の読者に向け、ファッションだけでなく、ビューティ、フード、カルチャー

情報など幅広く楽しい話題をお届けする月刊誌です。

創刊：1997年

発売日：毎月12日

平均発行部数：38,791部（2019.1〜12月：印刷証明付・日本雑誌協会届出部数）

GINZA
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「GINZA」本誌がもつ世界観を踏襲しつつ、速

報性やSNSを含めた拡散力を兼ね備えて、

2016年4月にスタート。「スタッフが本当にいい

と思ったヒト・コト・モノのみ」に厳選し情報を紹

介しています。ユーザーの平均年齢は28歳。

また、デジタルネイティヴであるミレニアル世

代からの支持も高く、未来のラグジュアリー&

ハイブランドのユーザーにもリーチできるメ

ディアとして日々進化中。

ginzamag.com

月 間
P A G E V I E W

月 間
UN I Q UE USE R

6,123,325

945,623

※2019年12月現在
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ユーザープロファイル

※Google analytics調べ(2019.7月時点)

User Profile
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＜広告出稿に関するお問い合わせ＞

gn_websales@magazine.co.jp

＜媒体資料・本誌特集予定＞

https://ad-mag.jp/ginza/

〒104-8003

東京都中央区銀座3-13-10

株式会社マガジンハウス 広告局

メディアプロモーション部

03-3545-7100

成瀬/摩尼/大島/舛水
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