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MAGAZINE
RENEWAL

2018年5月発売号より、リニューアル！

判型からデザインまで一新し、力強いビジュアルで「TOKYO,GINZA発モード誌」として独自路線を走っています！

＜今後の特集予定＞
9.12： 新しい服、気分は80’s！

10.12： レディの相棒、ニットとコート
11.12： GINZAレディの愛する銀座
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DIGITAL
RENEWAL

2018年8月31日リニューアル！

本誌リニューアルに伴い、Webサイトもリニューアルをいたします。

＜リニューアルのポイント＞

① 本誌のデザイントーンを踏襲

② ユーザビリティを意識したデザインに変更

③ サイト軽量化により、表示スピードや操作性を改善

抜本的にギンザデジタルとしての世界観を変更、改善します。
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ギンザマグドットコム

「GINZA」本誌がもつ世界観を踏襲しつつ、速報性やSNSを含めた拡散力を兼ね備え

て、2016年4月にスタート。「スタッフが本当にいいと思ったヒト・コト・モノのみ」に厳選

し情報を紹介しています。ユーザーの平均年齢は28歳。また、デジタルネイティヴであ

るミレニアル世代からの支持も高く、未来のラグジュアリー&ハイブランドのユーザー

にもリーチできるメディアとして日々進化中。

ginzamag.com

PV

3,486,180

UU

649,135
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FRIENDS

79,000

LIKES

105,000

FOLLOWERS

183,000

FOLLOWERS

217,000

S N S パ ワ ー

SNS

LINE

※ 2 0 1 8 . ８
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掲載タイミング(予定) 9月下旬 10月下旬 11月下旬

テーマ

想定内容

※変更の
可能性があります

＜リニューアル記念①＞ 月替わり連合企画

9月〜12月で、月ごとにテーマを立て、連合企画を実施します！

①連合企画内で商品を紹介します(詳細は次ページ以降)
②GINZA公式Instagramで投稿します(1回。掲載タイミングと内容は編集部一任とさせていただきます)

※掲載商品は基本的に3点まで(モデルカット＋ブツカット、必要であればカルーセルでカラーバリエーション)とさせていただきます。
※10月実施の場合、9月中旬〜下旬にオリエンとさせていただきます。
※まとめページ内の掲載位置は編集部一任とさせていただきます。

特別料金：

グロス￥1,000,000

ファッション ジュエリー ホリデー

秋冬のファッション本番！
ということで、小物を中心に。

この冬のウィッシュリスト＆
ギフトにもおすすめのジュエリーを。

ホリデーギフト中心に。
GINZAおすすめとして紹介。

申し込み終了
ありがとうございました！
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月替わり連合企画：掲載イメージ

掲載位置は編集部一任とさせていただきます。

・想定pv

各クライアント（商品）ページ：10,000〜12000pv

まとめページ：20,000pv

・SNS 想定imp

100,000〜150,000imp
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月替わり連合企画：掲載（コンテンツ）イメージ

①

②

③

①
モデルを起用したインパクトがあり、ギンザらしいメイン
ビジュアルを想定

②
商品をブツ撮りで掲載
各ページ最大10枚まで掲載可能

③
当該ページのブランド紹介（まとめ）
ブランドサイト、各SNSアカウントへのリンク設定
※ブランドサイトへのリンクは1つまで
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まとめページイメージ：石川真澄さん撮影 ムードボード

各ブランド様
ページへ

トップページ
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＜リニューアル記念②＞ 初回実施クライアント様限定 トライアル価格

初めてginzamag.comにご出稿のクライアント様限定で、下記金額を適応します。(1回限り。実績とはしません。)

メニュー名 リッチテンプレート テンプレート MOVIEスタンダード

内容 簡易動画をデザインに組み込み 定型フォーマットで記事制作 1〜3分以内の動画＋記事

スペック 10,000〜15,000PV 10,000〜15,000PV 10,000〜15,000PV

10,000回再生

通常料金
(グロス)

3,000,000 2,000,000 4,000,000

特別料金 2,500,000 1,600,000 3,500,000 



11

編集長より

いちばん伝えたいのは、ファッションの持つささやかだけれどたしかな楽しみです。

雑誌を見て「わ、かわいい、着たいな！」というシンプルな胸の高鳴りはなににも代え難い希望であり、

読む人の心にそんな気持ちのさざ波を立てられたらと考えています。

季節を意識したテーマ作りや上品で健康的な女性像が新しいギンザの特徴です。

５月に本誌のリニューアルを経て、夏頃にデジタルのリニューアルも行いますが、

そのタイミングで雑誌とデジタルのアートディレクションを統一することで垣根をなくし、

それぞれの良さを生かした発信をしていけたらと思います。

雑誌では美しく大きく見せるビジュアルにこだわります。

一方デジタルではデジタルでこそ楽しめる細かな情報やムービーを展開します。

世界の中でも注目される東京、銀座の名前を冠したモード雑誌として、

東京らしい美意識を提示していきます。

他メディアにはないおもしろみ、洗練を感じていただけたら嬉しいです。

河田 紗弥

SAYA KAWADA

From Editor in Chief
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65%

男 女 比

GENDER

35パーセント

MALE

65パーセント

FEMALE

65パーセントが女性読者です。
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44.9%

年 齢 分 布

AGE

35.2パーセント

25-34

9.7パーセント

18-24

32.3パーセント

35-44

10代〜30代前半までのミレニアル世代の読者が約45%を占めます。

16.8パーセント

45-54

4.8パーセント

55-64

1パーセント

over65
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9.7パーセント

PC

86パーセント

SP

4.3パーセント

tablet

85パーセント以上の読者がスマートフォンで閲覧しています。

閲 覧 デ バ イ ス

DEVICES

86%


