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誌面を
活用した



　　　祝・第60回『日本雑誌広告賞』金賞 受賞‼
※

広告主／タカラトミー様（LiccA）
※第二部（タイアップ広告）
生活・趣味・住宅・エネルギー関連部門での受賞

　　　　の広告力は高く評価されています！

東京都
（都営交通）で
銀賞も獲得‼

 P.10参照
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イベント
・公式サイト
「Hanako.tokyo」読者

　　　の広告でできること（クロスメディア相関図）

店舗
・ディスプレイ
・集客企画

  高い
企画力

優れた
行動力＆

ＳＮＳ

ＷＥＢ
・トークショウ
・パーティ
・Touch & Try

モデル
・読者組織（ハナコラボ）
・タレント／プロモデル
・インスタグラマー／ブロガー

商品
・コラボメニュー
・新商品開発

・Instagram
・Twitter
・Facebook

・中吊り
・ＭＨボード
・デジタルサイネージ

・ロイヤリティ

本誌 ・編集タイアップ
・編集協力
・ペイドパブ



「食」に強い
　　　の広告の魅力①



【商品開発】
ヨックモック様 「ひとときのためのスイーツできました。」

実施：2017年1月～4月

課題：新ブランド「クローバー」
の立ち上げ＆魅力的な商品開発。
および商品を広く認知させる。

アイデア：誌面制作で培った知
見を活用し、F1~Ｆ2層の女性向
けの新商品開発の助言・監修を
行う。併せて、発売時には誌面
上でマルチＴＵを行ったほか、
青山ヨックモックで読者組織を
動員したイベントを実施。さら
に期間中はＴＵ素材で企画純広
を制作し、継続的に誌面展開す
ることで認知度ＵＰを図った。

結果：媒体の知名度を活用す
ることで、『ザ・ガーデン』を
はじめとする高級スーパーや、
『ナチュラルローソン』など、
感度の高い人向けの店舗で棚を
獲得し、好調なスタートに結び
つけることができた。

　   ●新商品開発
 （アドバイザリー）

　　●企画純広
　    （期間中　
　　複数回掲出）

　●誌面
 　タイアップ
    （６Ｐ）

　●読者組織
　 イベント
　 ＆レポート



【コラボ商品】
ＵＣＣ様 「お気に入りの味が見つかる、フレーバーラテがおもしろい！」

実施：2017年9月～10月

課題：新商品ローンチの告知　
およびコラボアイテムの開発

アイデア：「フレーバーラテ」
という新しい商品を“おしゃれ”
で“いま注目のドリンク”と認識
させるため、連載タイアップを
実施。専門性と高いセンスを兼
ね備えた読者モデルを起用し、
コメントを生かした誌面作りで
説得力を持たせた。併せて商品
のコラボデザインや連載用のス
ペシャルロゴ等を制作し、読者
の興味を引く施策を行った。

結果：コラボ商品の開発など
で新商品のブランディングをサ
ポート。また、Hanakoブラン
ドとのコラボがフックとなり
スーパーでの陳列スペース確保
に至った。その結果、新商品の
順調な滑り出しに貢献した。 モデル＆ライター　

　●連載タイアップ（計３回）

 クライアント新商品

 ●読者組織(ハナコラボ）

イラストレーター　

 ●コラボデザイン  ●スペシャルロゴ



【連載ＴＵ＆別刷】
貝印様 「Tokyo女子とやさしい刃物。」

実施：2017年3月～9月

課題：読者（若い女性）が何気
なく使っているクライアント商
品群に目を向けさせ、アイテム
が持つ魅力を再発見させる。

アイデア：月１回×半年間、１
話完結のエッセイ仕立てでＴＵ
を構成。クライアントの商品を
毎回のストーリーで鍵となる素
材として登場させることで、読
者に強い印象を与えることに成
功している。イメージ重視の本
誌ＴＵとは対照的に、WEBでは
より商品に寄せた内容で連載が
構築され、相乗効果を狙った作
りになっている。さらに、誌面
連載をまとめて別刷として配布
することでリーチを高めた。

結果：抒情的なストーリーと
結びつけることで身近な生活用
品へ強い愛着を抱かせることに
成功し、クライアントから高い
評価を得ることができた。

 クライアント商品群

　●連載タイアップ
（月１エッセイ×7回）●公式サイト  

 Hanako.tokyoへ
 誌面ＴＵリメイク 
 ＆リフト

　●本誌別刷



【八ツ折 別刷】
日本テトラパック様 　話題のスーパードリンク「アーモンドミルク」。

実施：2017年5月

課題：B toB 商品（テトラパッ
ク）の認知・訴求を、「アーモ
ンドミルク」という人気の食材
に絡める形で行いたい。

アイデア：本誌にて編集ＴＵ
（4P）を実施。そのコンテン
ツを流用しつつ再編集を加え、
A６サイズのHanakoロゴ入り
蛇腹折パンフレットを制作。
クライアントに納品した。

結果：Hanako本誌のタイアッ
プ用に作られたコンテンツを、
別刷という形で二次利用するこ
とでクライアント主催のさまざ
まなイベント等で活用でき、
リーチの拡大につなげられた。

注）別刷には、目安として４Ｐ
相当のコンテンツ量が必要です
が、本誌ＴＵが2Ｐでも、別途
料金（制作費）を頂戴すれば、
新規コンテンツを追加して、別
刷におまとめいたします。

　　●編集タイアップ（４Ｐ）
展開誌面

   ●別刷
   （A6）

 クライアント商品



「東京」に強い
　　　の広告の魅力②



【施策プロデュース】
都営交通様 「さよなら都電7000形」特別企画

実施：2017年3月

課題：東京の街と街をつないで
きた「都電7000形」の引退を記
念し運行する期間限定バスの運
行を盛り上げて欲しい。

アイデア：Hanako銀座・日本
橋特集の発売に合わせて、編集
タイアップ＋記事のWEBへのリ
フトを実施。さらに、かつての
都電の運行ルート上に期間限定
でラッピングバスを走らせたり、
銀座～日本橋の老舗6軒とのコ
ラボ商品を制作するなどプロ
デュース面でも大きく貢献した。

結果：媒体の知名度を生かし、
千疋屋本店、銀座木村屋、資生
堂パーラーをはじめとする老舗
とコラボ商品を作れたのは、
Hanakoならでは。多方面での
展開が話題を呼び、記念バスに
は乗車希望者が殺到し、一連の
イベントを大いに盛り上げた。

↓まど上広告

●新聞広告(十五段)

　↑往時をしの
ば　ばせるレト
ロ　な雰囲気の 
　    記念バス
       

●編集ＴＵ（マルチ）

↓ Hanakoの
フラッグ付き

  ●メモリアルコラボ商品の
 　 プロデュース（老舗6軒）●WEB記事制作

●ラッピングバスの
　プロデュース

第60回『日本雑誌広告賞』銀賞※ 受賞‼
※第一部（金融・サービス・情報通信・その他部門）で受賞



【ムービー連動】
東京都様／パラスポーツ「『LOCKER ROOM』はみだしレポート 」

実施：2017年1月～3月

課題：2020年の東京五輪・パラ
リンピックに向けて、トップパ
ラリンピアン達の“アスリートと
して”の能力に焦点を当て、彼ら
への注目度をＵＰさせたい。

アイデア：本誌定例アスリート
紹介ページ「LOCKER ROOM」
をジャックして、パラリンピア
ンをフィーチャー。平行して東
京都が運営するWEB「TEAM 
BEYOND」のために、編集長自
らディレクターとなり動画を撮
影。さらには、本誌公式WEB
「Hanako.tokyo」にWEB誘導用
の記事を作成し連動性を高めた。

結果：注目度の高い定例ペー
ジをＴＵとして活用することで、
読者の関心を巧みにくすぐった。
誌面の写真から抜き出てきたか
のようなテイストのWEB動画
も、クライアントの好評を得た。

●定例ページ枠を
   そのまま活用し、
   連載ＴＵを実施。

編集長自ら動画制作に携わ
り、パラスポーツへの思い
をメッセージとして掲出。

●WEB転載 
 ＋動画制作



「箱モノ」に強い
　　　の広告の魅力③



【フェア連動】
渋谷マークシティ様 「おいしいものが食べたい日には…」

実施：2016年10月

課題：渋谷マークシティで定期
的に実施されるグルメフェアの
認知度拡大＆来客数の拡大。

アイデア：誌面TUを下敷きに、
新規で9P分のコンテンツを制作
して別刷を制作（館内等で配
布）。さらに本誌ビジュアルを
二次利用し、特大ポスターほか
各種館内告知として利用した。

結果：本誌ＴＵと新規コンテ
ンツを巧みにミックスさせるこ
とで、連動感のあるフェアを演
出。結果として多くの集客に結
びつけ、クライアントから高い
評価を受けた。“食に強い”
Hanakoブランドを活用した、
ＴＵの好事例となった。

●店頭展開

●誌面タイアップ
   

　 ●別刷

特大ポスター
   

館内告知各種
   

後日掲載のタイアップで
は、ミュージシャンの
Charaさんを起用。著名
人のアサインも得意です。



【SNS連動】
象印様／カフェ連動企画 「マイボトルを持って街に出よう！」

実施：2017年4月

課題：渋谷の再開発エリアにク
ライアントが協賛し、期間限定
カフェを出店。クライアント商
品（ステンレスマグ）を結びつ
けた、カフェ発の企画が欲しい。

アイデア：読者組織「ハナコラ
ボ」メンバー３名を起用し、マ
イボトルから生まれるライフス
タイルを提案するＴＵ（ボトル
持参での来店時割引告知付き）
を実施。誌面コンテンツを
「Hanako.tokyo」に転載＋キュ
レーションサイトでブーストし、
さらにモデルのSNSとHanako
の公式インスタで拡散させた。

結果：優れた誌面コンテンツ
を、SNSをはじめとするデジ
タルメディアをフル活用するこ
とで、限られた予算内で最大限
の効果を得られたと、クライア
ントから高い評価を受けた。●公式WEB

  へのリフト

●インスタグラ
ムなど、ＳＮＳ
での拡散

●誌面タイアップ
     

●キュレーション 
　サイトでの拡散

※Hanakoでは各種キュレーションサイ
トを利用しての拡散が可能です。



「旅」にも強い
　　　の広告の魅力④



高知県様 「高知県を巡り、人々と出逢う旅。」
【モデル／イベント】 実施：2017年7～8月

課題：山海の幸に恵まれた、日
本屈指の"うまいもん県”である
高知県の観光資源をアピールし、
ブランディングにつなげたい。

アイデア：ハナコラボメンバー
の師岡なほ子さんをナビゲー
ターとして起用。①誌面ＴＵ 
②WEBでの連載 ③高知県のアン
テナショップ『まるごと高知』
での読者イベント等、一連の取
り組みを通して登場してもらい、
厚みのある企画を成立させた。

結果：高い知名度に加え、親
しみやすいキャラクター、抜群
のトーク力を兼ね備えたメン
バーを読者組織に加えておくこ
とで、立体的な広告展開もス
ムーズに実現できた事例のひと
つ。編集長も企画全体に積極的
に関わることで、Hanakoらし
い高知県のＰＲにつなげられた。●高知への

旅を綴った
連載WEB●誌面ＴＵ

●高知の料理と酒を楽しむ読者イベント
『世界ふしぎ発見！』のミステリーハ
ンターでおなじみ、諸岡なほ子さん。



bills様 「#Hanako Travel sideB」
【定例連動／インスタ】 実施：2017年5月

課題：「bills」がロンドンに
オープンさせた新店舗を日本の
ファンにカッコ良く紹介し、多
くの人に足を運んでもらいたい。

アイデア：人気インスタフォトグ
ラファーがリレー形式で担当する
定例旅ページ「#HanakoTravel」。
その対向面にまるで“合わせ鏡”の
ようなレイアウトのタイアップ
ページを制作した。

結果：定例ページと同じ流れ
でタイアップを見てもらえると
クライアントから大好評。本誌
発売時には各フォトグラファー
の個人アカウントで告知もされ
るので、波及効果も期待できる
と“隠れた”人気企画になった。
とりわけ海外クライアント・自
治体・宿泊施設から多くの問い
合わせが来ている。

本誌発売に併せて、現在フォロ
ワー急増中のHanakoのインスタ
（＠hanako_magazine）に誌面
の写真をアップするサービスも。

＠chiaoking
フォロワー数
約7.3万人。
豊富な海外旅
行経験が売り。

＠moron_non
フォロワー数
約6.3万人。
フィルムカメ
ラの腕も巧み。

SIDE A：
本誌定例ページ「Travel」

SIDE B：
●誌面タイアップ　　

@_hikari_____
フォロワー数
約8.4万人。
空気感のある
写真が人気。

＠6151
フォロワー数
約10.9万人。
何気ない日常
がテーマ。

Hanako定例インスタグラマー



【掲載可否】【空枠確認】【申込】などのお問い合わせ、
 および広告に関する企画のご相談は

広告掲載のお問い合わせ

 Mail : ahh@magazine.co.jp
　Tel : 03-3545-7100　Fax : 03-3546-0034

メディアプロモーション部 　
anan・Hanakoチーム

※【入稿】および【進行管理】につきましては、
メディア進行部（Tel : 03-3545-7033　Fax : 03-3541-4818）まで
お問い合わせください。


